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METHODOLOGIE SUR L’ORGANISATION D’UNE FOIRE SEMENCIERE BIOLOGIQUE 



1- Contexte

L’agriculture biologique et l‘agro écologie améliorent la qualité de la production tout en préservant l’équilibre entre les éléments de l’écosystème. Elles regroupent des pratiques qui s’inscrivent dans une démarche de durabilité, surtout en matière d’intrants de production. Parmi les différents types d’intrants, les semences constituent la base et le commencement de toute action. Leur préservation, diversification, promotion et multiplication assurent la souveraineté alimentaire. 
C’est dans cette logique de durabilité que s’inscrit la promotion des semences biologiques et ancestrales locales. La foire semencière est un canal de promotion à la fois fiable et efficace visant à promouvoir les actions en faveur de l’agriculture biologique en particulier, et du développement durable en général. C’est un espace d’échange  ou les semences locales et biologiques sont valorisées et partagées en vue de soutenir la production indépendante et résiliente face aux enjeux du changement climatique.
Organiser une foire semencière biologique implique une planification minutieuse et précise pour assurer le bon déroulement de l’évènement. 














 Phase 1 : La planification


 	b- Choix du lieu et de la date
L’emplacement doit être stratégique (en plein cœur de la ville, et à proximité du ou d’un marché de denrées alimentaires), accessible, avec la capacité d’accueil nécessaire et les infrastructures adaptés.
Le choix de la date se fait de manière participative entre l’organisation organisatrice et les producteur.trices. Une date appropriée tient compte de plusieurs facteurs ; la saison, la disponibilité des semences, et même le jour du marché (dans les localités où il en existe). 

a- Définition des objectifs et du budget
La foire semencière biologique a pour but de promouvoir l’agriculture biologique, échanger et soutenir la commercialisation d’intrants biologiques. 









         


c- Formation des équipes
Former et responsabiliser des équipes pour gérer les différentes commissions : logistique, communication, sonorisation, restauration, administration, etc.

d- Sélection des exposant.es
Identifier et contacter les producteur.rices pertinent.es de semences biologiques qui participeront en tant qu’exposant.es et créer une base de données des semences disponibles. La sélection se fait sur la base de l’engagement de l’acteur dans la production et la promotion des intrants et produits biologiques et locaux.

 Phase 2 : Gestion administrative et logistique
a- Formalités administratives
Adresser (à la Mairie) une lettre de sollicitation de l’espace public choisi pour l’évènement et suivre correctement les modalités de son acquisition. Solliciter et acquérir l’autorisation administrative de manifestation (à la Sous-Préfecture du territoire ou sera organisé l’évènement).

b- Gestion logistique
Organiser l’installation des stands, la disposition des tables d’exposition, la sonorisation, la décoration et le service de restauration. Définir et gérer les modalités d’hébergement des participant.es


 Phase 3 : Communication
· Plusieurs jours avant la date de l’évènement, préparer un communiqué radio pour l’annoncer à la radio locale. S’assurer de la diffusion quotidienne de l’information. 
· Mettre en avant la foire sur les réseaux sociaux  et le site web de l’organisation en amont de l’évènement
· Rappeler les exposant.es quelques jours avant la date de la foire pour les dernières confirmations et informations. 
· Soutenir le conditionnement et l’étiquetage des produits (appui à la conception et à l’impression des étiquettes, et à l’acquisition des emballages pour le conditionnement)
· Concevoir et afficher la banderole de la foire dans un endroit bien fréquenté de la localité où elle aura lieu
· Informer via le bouche à oreille les potentiels acteur.rices ciblé(es)

 Phase 4 : L’EVENEMENT

a- Gestion de l’évènement
Organiser l’installation des stands, banderole, roll-up et autres outils de communication. Organiser l’installation des  exposant.es et de leurs produits et ou services ; assurer une coordination fluide  des actions et modalités pratiques, et une communication claire. Une bonne gestion assure une expérience mémorable pour tous les participant.es. 

b- Recueil des retours et analyse les résultats de l’évènement
Demander l’avis des exposant.es et des visiteurs pour évaluer le succès de l’évènement. 
Faire un bilan des statistiques, des retours d’expérience, ainsi que l’analyse financière approximative  pour améliorer les prochaines éditions.
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